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NOTA: El punto 3.2, se desarrolla en la línea de investigación de Marketing. 
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ASPECTOS FORMALES A CONSIDERAR: 
 
Para citas y bibliografía: estilo APA 7. (vigente) 
 
MÁRGENES:  

 
Las márgenes indicadas por el formato APA para las páginas del contenido del trabajo 
escrito: 

• Margen izquierdo y superior:  4 cm. 
• Margen derecho e inferior:  2,54 cm. 

Sangría:  Es necesario dejar 5 espacios (1.27 cm) en la 
primera línea de cada párrafo (Sangría de 
primera línea). Para el caso de las referencias 
bibliográficas, debe utilizar sangría francesa. 

FUENTE O TIPO DE LETRA:  
 
Las siguientes son las especificaciones del formato APA para el contenido: 

• Fuente:     Times New Roman 
• Tamaño:     12 pts. 
• Alineamiento:    Justificado 
• Interlineado:    1.5 

 
NUMERACIÓN DE PÁGINAS 
En estilo APA 7: los números comienzan en la página del título o portada del documento y 
deben estar ubicados en la esquina superior derecha. 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


